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La creciente incertidumbre, que estd redefiniendo las
perspectivas econdmicas en todo el mundo, junto con
la pérdida de confianza en la economia estadounidense
agravan aun mas las consecuencias econdmicas adversas
que se derivan de la “arancelitis” que aqueja a los flujos co-
merciales a escala global.

Como no podia ser de otra manera, el terremoto arance-
lario desencadenado por la administracién Trump se va a
dejar notar en el contexto econémico global, ademas de
impactar de manera especifica tanto en los mercados fi-
nancieros como en la confianza de los agentes. Presumi-
blemente, todo esto puede traducirse en un importante
shock que afecte a la evolucion de la economia mundial.
La imprevisibilidad, con la que se han ido implementando
las medidas sobre el comercio internacional, tendra una
incidencia negativa en la actividad econdmica y en las
perspectivas y, al mismo tiempo, va a complicar enorme-
mente la formulacién de supuestos sobre los que elaborar
las previsiones con un minimo de coherencia.

El contexto estd cambiado continuamente y los gobier-
nos, de todo el mundo, intentan reordenar y concretar las
prioridades de sus politicas. Estados Unidos (EE. UU.) ha
aplicado una serie de nuevas medidas arancelarias, y sus
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socios comerciales un conjunto de contramedidas, que
culminaron el 2 de abril con la imposicidn, por parte de la
administracion estadounidense, de aranceles practica-
mente universales, lo que ha llevado a las tasas arancela-
rias efectivas a niveles no alcanzados en un siglo.

en torno a 3,2%, mientras que la mediana de la inflacion
general disminuird, desde el 2,8% al terminar 2024, hasta
el 2,4% a la finalizacion de 2025.

Grafica 1. Tasas arancelarias efectivas de EE.UU.
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Fuentes: Oficina del Censo de EE.UU., Estadisticas histéricas de
Estados Unidos, 1789—1945, y célculos del personal técnico del FMI.

Ante la presion de inversores y socios comerciales, el 9 de
abril, la administracion norteamericana suspendié duran-
te 90 dias la aplicacién de los aranceles reciprocos para los
paises que no habian tomado represalias, manteniendo
no obstante un arancel universal del 10%.

Parece que se estéd activando una via de negociacion bi-
lateral entre EE. UU. y varios paises. Por un lado, EE. UU.
y Reino Unido han alcanzado un acuerdo comercial por
el cual Washington reduce los aranceles de un numero
determinado de automoviles, de origen britanico, y per-
mite la importacion de un porcentaje de acero y aluminio
britanico sin aranceles. Este hecho supone un alivio, para
las principales industrias britanicas, frente a algunos de los
nuevos aranceles anunciados por el presidente Donald
Trump desde su llegada al poder. Sin embargo, el gobier-
no de EE. UU. mantiene en vigor un arancel del 10% sobre
la mayoria de los productos procedentes de Reino Unido.
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Por otro lado, el acuerdo arancelario entre EE. UU. y China,
anunciado el 12 de mayo, suspende parcialmente los arance-
les adicionales implementados en abril, dejando sin efectolos
incrementos recientes, pero manteniendo un arancel general
del 30 %, para las importaciones de EE. UU. procedentes de
China, y del 10% en el caso de las importaciones chinas pro-
cedentes de EE. UU. Se trata de una tregua temporal en la
guerra comercial entre estas dos grandes potencias.

En el caso de la Union Europea, la Comision ha anunciado
que planteara un litigio, ante la Organizacion Mundial del
Comercio, contra EE. UU. por sus aranceles universales, que
denominareciprocos, y los que haimpuestoaautomavilesya
piezas de automdviles. En paralelo, la Comision planted tam-
bién una consulta publica sobre una nueva lista de productos
industriales y agricolas estadounidenses, por valor de 95.000
millones de euros, a los que podria imponer aranceles, como
contramedida, si fracasan las negociaciones sobre la guerra
comercial con el gobierno norteamericano.

Por el momento no hay indicios claros de que se esté produ-
ciendounaralentizacion notable delos flujos comerciales. Los
acontecimientos acaecidos tras la activacion de los aranceles
reciprocos, por parte de la administracion estadouniden-
se, desataron los temores de que se fuesen a desencadenar
fuertes turbulencias en los intercambios comerciales. Aun-
que es probable que se observe una cierta reduccion en los
flujos de bienes en los proximos meses, particularmente en el
caso de EE. UU.y China, el impacto todavia se puede consi-
derar como limitado. Sin embargo, los riesgos desfavorables
dominan las perspectivas.

Grafica 2. La incertidumbre sobre la politica co-

mercial alcanza maximos histéricos.
(indice mensual de incertidumbre de la politica comercial, cifras del indi-
ce, abril de 2016 - marzo de 2025)
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Nota: El indice mide la atencion de los medios a las noticias relacionadas
conlaincertidumbre en materia de politica comercial. Refleja los resultados
de una busqueda automatizada de texto en los archivos electrénicos de
siete periddicos lideres que abordan la incertidumbre en materia de politica
comercial: Boston Globe, Chicago Tribune, Guardian, Los Angeles Times,
New York Times, Wall Street Journal y Washington Post. Elindice esté esca-
lado de forma que 100 indica que el 1% de los articulos periodisticos contie-
nen referencias a la incertidumbre en materia de politica comercial.
Fuente: Caldara et al. (2020) con datos actualizados de Matteo lacoviello.

-10

Unaumento en la escala de la guerra comercial y una ma-
yor incertidumbre en torno a las politicas comerciales po-
drian minar aun mas el crecimiento a corto y largo plazo,
al tiempo que los menores margenes de maniobra, para
la aplicaciéon de politicas, condicionan la resiliencia ante
futuros shocks.

Las previsiones del FMI recogen un deterioro muy marca-
do de las perspectivas de crecimiento del comercio mun-
dialen 2025y 2026. Elinforme World Economic Outlook
(WEO), publicado en abril, sitda el crecimiento espera-
do del comercio mundial en el 1,7% en 2025 y el 2,4% en
2026, frente al 3,4% proyectado anteriormente para am-
bos afos. A partir de 2027 el FMI espera un crecimiento
del comercio mundial préximo al 3,1%, tasa notablemen-
te inferior al promedio de 4,4% observado entre 2000 y
2024.

Grafica 3. Volumen de comercio de bienes

y servicios.
(tasa anual de variacién, %)

15

-5

Fuente: FMI




A su vez, las perspectivas de crecimiento del PIB
mundial se verian lastradas por el aumento de los
aranceles, especialmente en el caso de los EE. UU.

Grafica 4. Crecimiento del PIB.
(tasa anual de variacién, %)
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Funcionalmente, la economia internacional presenta una
arquitectura que se basa en la confianza mutua, el con-
senso normativo y la eficiencia de las transacciones. Sin
embargo, cuando se desencadena unacrisis histéricaenel
orden geopolitico, el comercio deja de ser Unicamente un
instrumento para el intercambio, de bienes, servicios, etc.,
yseconvierteenunarmaque permitedetentaryejercerun
poderestratégico. En este sentido, el retorno del presiden-
te Trump representa un punto de inflexién: el transito del
comercio, como herramienta de integracion, hacia la rein-
troduccion de aquella doctrina que considera al comercio
como instrumento para la imposicién y la dominacion.
No se trata unicamente de una vuelta al proteccionismo,
sino de una estrategia para replantear alianzas globales,
debilitar el multilateralismo y transformar la economia
mundial en un entorno mas competitivo y fragmentado.

IAEconomia internacional

Asistimos pues a un replanteamiento estratégico de la politica
econdmica exterior estadounidense. El comercio ya no se de-
sarrolla en un contexto de negociacion multilateral, sino que
opera a modo de “cuadrildtero” donde los paises confrontan. En
definitiva, con la implementacidn de aranceles ya no persigue
solo corregir desequilibrios comerciales, sino redefinir el orden
de poder global mediante actuaciones muy medidas y calcu-
ladas. Por lo tanto, los aranceles se convierten en un elemento
tactico, aplicable contra aliados o adversarios, en funcién de de-
terminados objetivos de politica interna o de reposicionamiento
en el dmbito internacional. Se aplican selectivamente, con un
propdsito sancionador, justificdndolos sobre la necesidad de
defender la soberania econdmica nacional. El resultado es el ya
conocido, un unilateralismo desaforado ejercido por EE. UU.
Sobre este nuevo y complicado tablero, de la geoestrategia
internacional, Europa se muestra como una pieza particular-
mente expuesta a los movimientos estratégicos que ejecuten
otras potencias. Pese a su contribucion relevante, tanto en los
flujos comerciales como en la actividad economia global, sigue
careciendo de instrumentos propios que le permitan respon-
der adecuadamente a los nuevos retos y riesgos que vayan
surgiendo. Si Europa no reacciona, de manera conveniente,
en el futuro mas inmediato quedara expuesta a los efectos de
las iniciativas de China o EE. UU, que pretenden utilizar el co-
mercio como un instrumento de control y de dominacion.
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2.1. Evolucion econdmica reciente

Losdatosdel PMImanufactureroespafiolenabrilde 2025 Por su parte, la actividad del sector servicios espafiol goza
indican que la actividad del sector manufacturero espafol de mejor salud que el manufacturero, registrando su in-
se contrae por tercer mes consecutivo, quedando por de- dicador PMl los 53,4 puntos en abril de 2025 (Gréfica 6)
bajo del umbral de 50 puntos que separa la expansiéon de y quedando de nuevo por encima del valor que registra
la contraccién desde febrero de 2025 (49,7) hasta bajar a este mismo indicador en la eurozona, apenas alcanzando

los 48,1 en abril de 2025 (Gréfica 5). Esta desaceleracion los 50 puntos (50,1) en abril de 2025.
se debe a una caida de la produccion y de los pedidos en

este sector por la incertidumbre generada principalmen-

te por las tensiones comerciales tras las medidas protec-

cionistas de EE. UU. Con esta evolucién negativa en los

ultimos meses, el PMI espafiol pasa a quedar incluso por

debajo del valor del PMI de la zona euro, situacion que no

se daba desde principios de 2023.

Grafica 5. PMI Manufacturero Grafica 6. PMI Sector Servicios
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de S&P Global




2.1. Evolucion econdmica reciente

Grafica 7. Otros de indicadores de actividad econémica (crecimiento interanual)
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La Grafica 7 muestra la evolucion de otros indicadores
de actividad econdmica para Andalucia y Espafia (creci-
miento interanual). El consumo aparente de cemento y
la matriculacion de vehiculos tanto en Espafia como en
Andalucia tienen una evolucién positiva, experimentando
aumentos con respecto al mismo mes del afio anterior.
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En el sector de la construccidn, el impulso actual provie-
ne principalmente del ambito residencial, impulsado por
el aumento en la firma de hipotecas, siendo ahora mas
atractivas gracias a la reduccion de los tipos de interés. En
cuanto al sector exterior (Grafica 8), los datos de febrero
de 2025 indicaban un saldo de la balanza comercial nega-
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IECA

tivo tanto a nivel nacional como en Andalucia.
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Graéfica 8. Indicadores del sector exterior (millones de euros)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IECA

En cuanto al sector turistico, el niUmero de pernoctacio-
nes (Gréfica 9) fue algo menor en los meses de febrero y
marzo de 2025 con respecto a los de 2024 tanto a nivel
nacional como en Andalucia.
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2.1. Evolucion econdmica reciente

Gréfica 9. Evolucion de las Pernoctaciones (millones)
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de IECA

2.2. Evolucion del mercado laboral

Gréfica 10. Evolucion en los afiliados medios a la Seguridad Social
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IECA
La Grafica 10 muestra la evoluciéon de los mercados la- En la grafica 11 se comparan los datos de afiliacion media
borales de Andalucia (en miles) y Espafia (en millones). de 2025 por rama de actividad con los de 2022, 2023 y
Todos los datos del afio 2025 superan de nuevo los da- 2024. En abril de 2025 el numero de afiliados es superior
tos del aio anterior. alde 2024 en todos los sectores.
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Graéfica 11. Afiliacion media a la Seguridad social por ramas de actividad (abril 2022 =100)
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de IECA

(*) En Servicios privados varios se incluyen: Informacién y comunicaciones; Actividades financieras y de seguros; Actividades inmobiliarias; Actividades

profesionales, cientificas y técnicas y Actividades administrativas y de servicios auxiliares.
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3.1. Previsiones econdmicas para Espana

Segun los Ultimos datos publicados por el INE, el creci-
miento econdémico del PIB en Espafa en el primer tri-
mestre del afio 2025 fue del 0,6% respecto al trimestre
anterior, quedando asi una décima por debajo del creci-
miento en el primer trimestre de 2024. Este dato se sigue
situando por encima de la media europea, que crecid ese
mismo trimestre un 0,4%, segun datos del Eurostat, aun-
que las diferencias en el crecimiento se ven reducidas.

Tabla 1. Cuadro macroeconémico para Espaia

PIB (% variacion)

Consumo de los hogares (% variacién)
Consumo publico (% variacién)
Formacidn bruta de capital (% variacion)
FBCF Bienes de equipo (% variacion)
FBCF Construccion (% variacion)
Demanda nacional (% variacién)
Exportaciones (% variacion)
Importaciones (% variacion)
Ocupados s/EPA (% variacion)

Tasa de paro (% poblacién activa)

B. Pagos c/c (% del PIB)

IPC (% variacién)

IPC subyacente

Saldo AAPP (% PIB)

Nuestros modelos indican que el crecimiento para 2025
seria del 2,4%, lo cual supone una revision a la baja de O,1
puntos porcentuales con respecto a nuestras proyeccio-
nesen el nimero anterior motivada por laincertidumbre y
las tensiones comerciales. El componente del PIB espafiol
que mostraria mayor crecimiento en 2025 seguin nuestras
proyecciones seria la formacion bruta de capital (3,9%).

2026

22

24

44

22
22
12
10,7

27

N

Fuente: elaboracion propia.


https://www.bde.es/f/webbde/GAP/Secciones/SalaPrensa/IntervencionesPublicas/Gobernador/Arc/Fic/hdc120122.pdf
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Por su parte, el crecimiento del consumo de los hogares
seriadel 3,4% en 2025, quedando como el segundo factor
impulsor del crecimiento, aunque se moderaria al 2% en
2026. Las exportaciones podrian crecer un 2% en 2025, lo
cual supone una revision a la baja con respecto a nuestras
proyecciones en el informe anterior motivada por el au-
mento de aranceles a los productos espafioles por parte
de EE. UU (pais que supone el sexto destino de las expor-
taciones espafiolas en afios recientes) haciéndolos menos
competitivos, mientras las importaciones crecerian un
2,3%en 2025. En suinforme anual de economia en 2024,
el Banco de Espafia indica que, mientras que en 2023 el
arancel efectivo medio soportado por los productos es-
pafoles exportados a EE. UU. era del 3%, con la politica
arancelaria actual de la Administracion estadounidense
ha aumentado hasta el 12%, y podria llegar a alcanzar el
18% si no se alcanza un acuerdo comercial con la Union
Europea. Los productos mas expuestos, segun datos de la

Cémara de Comercio de Espafia, serian la maquinaria, el
aceite de oliva (EE. UU. es el segundo destino del aceite
de oliva espafiol, por detras de ltalia, representando alre-
dedor del 15% de las exportaciones de aceite), y el acero.
Por su parte, los ocupados podrian crecer un1,7% en 2025
y la tasa de paro alcanzaria el 10,9% en 2025 y el 10,7% en
2026. La balanza de pagos por cuenta corriente creceria
un 3,4% en 2025. Nuestras proyecciones para el IPC son
de un crecimiento de un 2,4% en 2025 que se moderaria
en 2026 (2%), alcanzando el objetivo del Banco Central
Europeo. Por otra parte, la inflacion subyacente (inflacién
que excluye los precios de la energia y de los alimentos
no elaborados), quedaria por debajo del IPC general se-
gun nuestras proyecciones, creciendo un 2% en 2025. De
hecho, segun los ultimos datos disponibles del INE, la in-
flacion general ha quedado por encima de la subyacente
desde diciembre de 2024, con la excepcion del mes de
abril de 2025. Finalmente, nuestras proyecciones indican
que el déficit publico se situaria en el 3,4% en 2025.

3.2. Previsiones econdmicas para Andalucia

Como es habitual en cada edicion de este in-
forme, en esta seccidn analizamos la evo-
lucion reciente del comercio exterior y del
mercadolaboralenAndalucia,ademasdepresentarlaspre-
visiones de los principales indicadores macroecondmicos.
En lo que respecta al comercio exterior, en febrero de
2025 Andalucia experimentd un incremento del 1,4% en
comparacion con el mismo mes del afio anterior, alcan-
zando un volumen de exportaciones de 3.436 millones
de euros. Este resultado constituye el mejor dato regis-
trado para un mes de febrero desde que existen series
comparables, en 1995. El crecimiento andaluz supera con
creces el aumento registrado a nivel nacional, que se li-
mitd a un 0,4%, con un total de 31.973 millones de euros.
Este avance se debe principalmente al buen compor-
tamiento de sectores como el de las hortalizas, las fru-
tas, los minerales, el cobre y la industria aerondutica.
Durante este mes, la regiéon mantuvo practicamen-
te equilibrada su balanza comercial, con una tasa
de cobertura del 99%. En contraste, el conjunto del
pais registrd un déficit comercial de 3.425 millo-
nes de euros, lo que supone una tasa de cobertu-
ra del 90%, nueve puntos por debajo de la andaluza.

Con estas cifras, en febrero de 2025, Andalucia con-
solida su posicién como la tercera comunidad auténo-
ma con mayor volumen exportador, aportando el 10,7%
del total nacional, solo por detras de Catalufia (26%) y la
Comunidad de Madrid (12,8%). Ademas, fue la segunda
comunidad con mayor crecimiento entre las principales
regiones exportadoras (Andalucia, Catalufia, Comuni-
dad de Madrid, Comunidad Valenciana y Pais Vasco).
A pesar del buen resultado en febrero, el acumulado de
los dos primeros meses del afio alcanza los 6.836 mi-
llones de euros, lo que supone una caida interanual del
2,5%. Esta disminucion responde, principalmente, al
descenso en las exportaciones de combustibles y acei-
te de oliva, dos sectores afectados por la volatilidad de
los precios internacionales. Este factor ha restado cinco
puntos al crecimiento general del mes. Aun asi, Anda-
lucia mantiene su tercera posicién en el ranking auto-
ndmico, con una tasa de cobertura del 98%, superando
en once puntos la media nacional, situada en el 87%.
El sector agroalimentario, especialmente el hortofrutico-
la, continla siendo clave en el comercio exterior andaluz.
Las hortalizas lideran la lista de productos exportados,
con un valor de 544 millones de euros (15,8% del total)
y un incremento del 6,4% respecto a febrero de 2024.
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En segundo lugar se situan los combustibles y aceites mi-
nerales, con exportaciones por un valor de 409 millones
(11,9% del total), aunque sufren una importante bajada del
29,5%, siendo el retroceso mas pronunciado entre los cin-
co primeros productos exportados. Les sigue el aceite de
oliva, con ventas de 321 millones (11% del total), que tam-
bién descienden un 17% en valor, aunque en volumen se
observa un notable crecimiento del 37% en toneladas.

Las frutas ocupan el cuarto lugar, con 305 millones de
euros y un peso del 8,9%, lo que supone un incremento
interanual del 8,8%. En quinta posicion se encuentran los
minerales metaliferos, escorias y cenizas, con 163 millones
(4,7%) y unimpresionante aumento del 89%, siendo el cre-
cimiento porcentual mas alto del top 10.

La industria andaluza también muestra avances destaca-
bles, especialmente en el ambito aeroespacial. Las expor-
taciones de aeronavesy componentes alcanzan los 147 mi-
llones de euros (4,3%) y suben un 6% en comparacion con
el afio anterior. El cobre y sus manufacturas se posicionan
justo detras, con 137 millones (4%) y un alza del 33%, refle-
jando la creciente demanda global de este recurso.

Otros productos destacados son las maquinas y equipos
eléctricos, con 100 millones (2,9%), que caen un 36%; el
hierro, aceroy fundicién, con 80 millones (2,3%) y un nota-
ble incremento del 40%; y los aparatos mecanicos, con 68
millones (2%) y un descenso del 13,8%.

Estos resultados ponen de relieve la fortaleza del sector
agroalimentario andaluz, al tiempo que evidencian la im-
portancia creciente de los recursos minerales en un en-
torno global caracterizado por la volatilidad y la elevada
demanda.

En cuanto a las provincias, en el mes de febrero, Sevilla se
situd a la cabeza de las provincias exportadoras andaluzas,
con un total de 711 millones de euros (20,7% del total), a
pesar de una ligera caida del 4% respecto al afio anterior.
Almeria le sigue con 650 millones (18,9%), registrando un
aumento del 4,6%.

Cadiz ocupa la tercera posicion con 636 millones (18,5%)
y una leve bajada del 0,1%. No obstante, si se excluyen los
productos energéticos, afectados por las variaciones de
precios, el crecimiento real alcanza el 45%. Huelva también
presenta un comportamiento positivo, con 633 millones
(18,4%) y una subida del 7,8%.

Cordoba exportd bienes por valor de 278 millones (8,1%),
con unincremento del 2,9%, mientras que Malaga alcanzo
los 277 millones (8,1%) con una subida del 2,2%. Granada
protagoniza el mayor crecimiento provincial, con un au-
mento del 9,2% y 155 millones en exportaciones, represen-
tando el 4,5% del total. Por su parte, Jaén registré 96 millo-
nes (2,8%), con un retroceso del 19,6%.

Entre los destinos internacionales, destacan especial-
mente China y Reino Unido. El pais asidtico muestra un
aumento espectacular del 86%, alcanzando los 158 mi-
llones de euros (4,6%) y posicionandose como el noveno
destino. El Reino Unido también presenta un crecimiento
solido del 13,2%, con 212 millones exportados (6,2%), si-
tuandose como sexto socio comercial.

Alemania continda siendo el principal destino de las ex-
portaciones andaluzas, con 381 millones (11,1%), aunque
con una caida del 20,9%. Le siguen Portugal y Francia,
ambos con 307 millones (8,9%) y descensos del 2%y 9,6%,
respectivamente. ltalia ocupa el cuarto lugar, con 278 mi-
llones (8,1%) y un ligero aumento del 1,2%. Estados Unidos
se sitla en quinto lugar, con 248 millones (7,2%), pero con
unareduccion del 18,2%.

Marruecos, séptimo mercado, importa 170 millones (5%)
desde Andalucia, con una bajada del 4,5%; mientras que
Paises Bajos y Bélgica completan el top 10, con 167 millo-
nes (4,9%) y 91 millones (2,6%), respectivamente, ambos
con descensos de alrededor del 5%.

En cuanto al mercado laboral, segun el analisis detallado
de los datos de personas afiliadas a la Seguridad Social
que desempefian su actividad en Andalucia, elaborado
por el Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia
(IECA), en marzo de 2025 se contabilizaron 3.489.214 afi-
liaciones, lo que supone un incremento del 1,6% respecto
al mismo mes del afio anterior. Este niumero corresponde
a 3.349.448 personas afiliadas, dado que algunas tienen
mas de una afiliacion. En total, hay 125.357 trabajadores
con pluriafiliacion.

Las mujeres representan el 474% del conjunto de afilia-
ciones, con un aumento interanual de 23.274 afiliadas
(1,4%), mientras que el nUmero de hombres afiliados se
incrementd en 30.813 (1,7%).

La mayoria de las afiliaciones se concentran en el Régi-
men General, que agrupa al 83,0% del total, incluyendo
los Sistemas Especiales Agrario (11,6%) y de Empleados
del Hogar (1,3%). A continuacion, el Régimen Especial de
Trabajadores Autdbnomos representa el 16,7% del total.
Comparando con marzo de 2024, las afiliaciones en el
Régimen General (sin contar los regimenes especiales)
subieron un 2,5%, lo que equivale a 59.614 afiliaciones
adicionales. EI Régimen de Autonomos también registro
un aumento, aungque mas moderado, del 1,1% (6.245 mas).
En cambio, se observo una bajada del 5,9% en el Sistema
Especial de Empleados del Hogar (2.929 menos), del 3,4%
en el Régimen Especial del Mar (292 menos) y del 2,1% en
el Sistema Agrario (8.547 menos).
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Por ramas de actividad, el sector servicios concen-
tra el mayor volumen de afiliaciones (71,6%), seguido
por la agricultura (13,6%), la industria (8,0%) y la cons-
truccion (6,8%). En comparacion con el afio anterior,
se produjo un crecimiento de 43.600 afiliaciones en
servicios (1,8%), 10.364 en construccion (4,5%) y 7.521
en industria (2,8%), mientras que la agricultura ex-
perimentd un retroceso de 7394 afiliaciones (-1,5%).
Las personas de nacionalidad extranjera representan
el 11,3% del total de afiliaciones. De este grupo, el 34,1%
proviene de paises africanos, el 29,5% de la Unién Eu-
ropea, el 21,5% de América Central y del Sur, el 9,3% del
resto de Europa, el 5,2% de Asia y el Pacifico, y el 0,4%
de América del Norte. En términos interanuales, las afi-
liaciones de personas espafiolas crecieron un 1,0%, fren-
te al 6,4% de aumento entre los afiliados extranjeros.
Las 125.357 personas con mas de una afiliacién supo-
nen un 3,7% del total. La inmensa mayoria (90,9%) tie-
ne exactamente dos afiliaciones. El crecimiento anual
de la pluriafiliacion fue del 3,5%. De estos casos, un
56,8% tiene varios empleos dentro del mismo régi-
men (pluriempleo), y el 43,2% en regimenes distin-
tos (pluriactividad). Esta situacion es mas frecuente
entre mujeres (4,3%) que entre hombres (3,3%), con
un crecimiento del 1,0% y del 6,4%, respectivamente.

El10,1% de las afiliaciones por cuenta ajena corresponde
a trabajadores de empresas gestionadas por personas fi-
sicas, mientras que el resto se relaciona con empresas con
personalidad juridica, predominando las Sociedades Limi-
tadas (45,7%)y las Sociedades Andnimas (17,2%). Ademas,
un 19,2% de estas afiliaciones corresponde a empresas no
radicadas en Andalucia.

Los trabajadores autbnomos representan el 16,7% de to-
das las afiliaciones en la comunidad. Este porcentaje al-
canza su punto mas alto en Malaga, con un 19,2%. En tér-
minos absolutos, el niUmero de autbnomos ha crecido en
cinco provincias andaluzas durante el ultimo afio, desta-
cando Malaga con un incremento del 3,2% (4.312 auténo-
mos mas). El perfil de este colectivo es mayoritariamente
masculino (62,9%), mientras que las mujeres representan
el 371%. El 11,5% del total de afiliaciones al Régimen de
Autdnomos corresponde a personas extranjeras. En este
grupo, el crecimiento ha sido del 7,6% (4.729 mas), frente
al 0,3% registrado entre los nacionales (1.505 mas).

Entre los municipios andaluces con mas de 10.000 afilia-
ciones, 19 superan el 20% de trabajadores auténomos. Mi-
jas encabeza la lista, con un 31,0% de afiliaciones en este
régimen.

En el 55,5% de las afiliaciones, el municipio de trabajo
coincide con el de residencia. Por edades, los porcentajes
mas altos de coincidencia se observan entre los menores
de 20 afios y los mayores de 50.

Grafica 12. Evolucion de las afiliaciones a los principales regimenes en Andalucia
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Perspectivas economicas

para Espanay Andalucia

Finalmente, las previsiones macroeconomi-
cas para Andalucia en el bienio 2025-2026 apun-
tan a una evoluciéon moderadamente positiva, aun-
que con ciertos elementos de cautela (Tabla 2).
Se espera que el Producto Interior Bruto (PIB) crez-
ca un 2,3% en 2025 y un 2,0% en 2026, lo que sugiere
una senda de expansion econdmica sostenida, aunque
con una ligera desaceleracion. Este crecimiento se situa
en niveles compatibles con un entorno de estabilidad.
En cuanto a los precios, se proyecta una inflacion del 2,4%
en 2025, que se moderaria hasta el 2% en 2026. Este
comportamiento del IPC parece alineado con el objetivo
del Banco Central Europeo y refleja una normalizacion
de los precios tras los episodios inflacionistas recientes.

Tabla 2. Cuadro macroeconémico para Andalucia

PIB (% variacién)
Ocupados s/EPA (% variacion)
Tasa de paro (% poblacién activa)

IPC (% variacion)

En conjunto, las previsiones para Andalucia reflejan una
economia en crecimiento moderado, con una inflacion
controladayunamejorapaulatinadelempleo.Noobstante,
persisten retos estructurales, comola elevadatasade paro.

El mercado laboral también presentaria una evolucion fa-
vorable. El nimero de ocupados, segun la EPA, creceria
un1,1%en 2025y un 1,2 % en 2026, en consonancia con
el dinamismo previsto para la economia regional. No obs-
tante, la tasa de paro seguiria siendo elevada, aunque con
una leve mejora: del 16,1 % en 2025 al 16 % en 2026. Es-
tos niveles reflejan un problema estructural del mercado
laboral andaluz, que sigue siendo uno de los principales
desafios para la region.

2023 2025
33 2
23 1,2
16,5 16

3 2

Fuente: elaboracion propia.

El escenario proyectado invita al optimismo prudente,
siempre condicionado por la evolucion del contexto na-
cional e internacional.
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